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Giris

Azorbaycan Respublikasinin  Prezidenti ilham ®Oliyevin “Milli iqtisadiyyat va
iqtisadiyyatin asas sektorlar1 tizra strateji yol xaritalorinin tosdig edilmasi haqqinda” 2016-c1 il 6
dekabr tarixli Formani Azorbaycanda davamli iqtisadi inkisaf osasinda iqtisadiyyatin
ragabatqabiliyyatliliyini, inklizivliyini vo sosial rifahin daha da artirilmasimi tomin edacok
hodaflori mioyyan etmisdir.

Xarici tocriiboys osason 6lks iqtisadiyyatinin inkisafinda balodgi rolunu oynayan Strateji
Yol Xaritasi global igtisadi - maliyys bohrani saraitinds mihim shomiyyat kasb edir.

Milli igtisadiyyat vo iqtisadiyyatin 11 sektoru (izro hazirlanmis 12 yol xaritasinin 7-Ci
istigamoti — xidmat sektoru mohz 6lkads istehsalgi-istehlakgr bolgii sistemini tomin edoan vo mal
harakatinin torkib hissasi olan “Azorbaycan Respublikasinda logistika va ticaratin inkisafina dair
Strateji Yol Xoritosi”dir.

Yuxarida qeyd edilon “Strateji Yol Xoritosi”’ndo Azarbaycanda yeni logistika vo ticarot
morkazlorinin yaradilmasi nazords tutulur ki, bu da 6lks Ugun ticarat foaliyyastindon slava doyor
alds edilmosinds osas vasitalordon biri ola bilor.

Nozoro almaq lazimdir ki, “Yol Xoritosi”’nin hodaflorina uygun olaraq, logistika vo ticarat
morkazlorinin yaradilmasi ti¢iin iki miithiim amil mévcuddur.

Birincisi, multimodal oamoaliyyatlar vo ylksok dayarli konteyner dasimalarinda logistika
xidmotlorinin tomin olunmasi ticarst hacminin artirilmasi baximmdan miihiim sortdir. ikincisi
i3, gostorilon xidmatlorin ohato dairasinin geniglondirilmosi Azorbaycanin imumi ticarat
dovriyyasinds paymin artmasina dastok vera bilor. Bu magsadlo 6lkanin mixtalif regionlarinda
logistika va ticarat morkazlorinin yaradilmasi istigamatinds todbirlor goriilmasi nazards tutulur.

2020-ci ilodok Azorbaycanda yeni logistika vo ticarat izro real Umumi Daxili Mohsulun
605 mln. manat artacagi, bu sahads 18900 yeni is yerinin yaradilmasi prognozlasdirilir.

Bu sonodo osason logistika vo ticaratin inkisafi moagsadilo nozords tutulan todbirlorin
reallagdirilmasi tgiin dovlat vo 6zal monbolordon istifado edilmoklo comi 3,16 mlrd. manat
investisiya qoyulusu talob olunur.

Qeyd edok ki, Strateji Yol Xoritasi goargivesindo Azorbaycanin regional shamiyyatli
logistika va ticarat qovsagi kimi aparict movqgeyinin gliclondirilmasi, Olat gosobasinds yerloson
yeni Baki Liman Kompleksi, Baki-Thilisi-Qars domir yolu vo Astara-Astara domir yolu
layihasinin tamamlanmasi, logistika sahasindo amaliyyatlarin tokmillogdirilmosi, Bakida regional
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ohomiyyatli logistika vo ticarat morkazlorinin yaradilmasi, logistika sahasinde 6zol sektorun
istirak soviyyasinin yuksaldilmasi nozards tutulmusdur [1].

Bu baximdan, miiasir qlobal bazar soraitindo mallarin istehsalgidan istehlakgiya
catdirilmasi prosesi ¢ox miihiim oshamiyyat kasb etmoklo marketingin satis vo bolgu siyasatinin
baslica gorti hesab edilir. Marketingds mal horoksti — bu mallarin satig yerlarine dogiq misyyan
edilmis vaxtda catdirilmasi vo istehlak¢ilara maksimum xidmot Saviyyasinin tomin edilmasi
sistemidir. Mal harokati talobin havaslondirilmasinin ¢ox gucli vasitesidir. Bu sistemin
samaraliliyi firmanin masraflarinin onun naticalarina nisbatindan ibarstdir.

Odur ki, mahiyyat etibarilo, mallarin istehsalgidan istehlak¢iya fiziki yerdoyismasinin
planlagdirilmasi, bu planlarin hoyata kecirilmasi vo onlarin yerino yetirilmasino nozarot
funksiyasint tomin edon mal horokati, basqa sozlo, marketing logistikasi miiassiSonin satis
siyasatinin mihim aspektlorindon birina gevrilir. Marketing logistikasinin magsadi — eyni vaxtda
istehlak¢ilara xidmoat Soviyyasinin maksimumlasdirilmasi vo mallarin bolgilisii ilo alagadar
xarclorin minimallasdirilmasidir.

Istehlak¢ilara xidmotin maksimal soviyyasi dedikdo sifarislorin vaxtinda yerino
yetirilmosi, boyik hacmdo mal ehtiyatlarinin yaranmasi, mal ¢esidine ¢evik doyisiklik, mallarin
va digar xidmatlaorin qaytarilmasina imkan verilmosi basa distiliir.

Mallarin ~ bolgiisii = xorclorinin =~ minimallagdirilmasi—-mihim  vazifalorin—mal
istehsalgilarimin vo ticarat vasitagilorinin mal horokoati Xorclorinin asagir salinmasidir. Xarici
Olkalordo marketing todqigatcilarinin hesablamalarina gora hazirda istehsalgilarda mal harokoti
ilo alagadar xorclorin saviyyasi onlarin mohsullarinin giymatinin 10 faizindon goxunu, ticarat
vasitagilorinds iss onlara satilan mallarin giymatinin 20 faizini toskil edir [5].

Logistika anlayisinin mahiyyati

Mohsullar ilkin xammal moanbalarindon istehsal, nagliyyat vo vasitoci holgalorin kémayi
ilo son istehlak¢iya horokot etmoklo onlarin doyori daim artir. Boyiik Britaniyada aparilmisg
marketing todqiqatlar1 gostorir ki, son istehlak¢iya ¢atan mohsulun doysrindo maddi axinimn
horakatini tomin edon saxlama, dasima, qablasdirma va digar amaliyyatlarla slagadar xarclor 70
faizdan gox toskil edir [2].

Mohsulun son giymatlorindo logistika xarclorinin xiisusi ¢akisinin yiiksok olmasi
tosorriifatciliq subyektlorinin igtisadi gostoricilorinin yaxsilagdirilmasinda mal harakatinin
optimallagdirilmasinin hansi imkanlara malik oldugunu gostarir.

Apardigimiz nazori-praktiki marketing todqiqatlarinin noticosi olaragq demok olar ki,
maddi istehsal vo todaviil sferasinda logistika xidmatinin totbiginin iqtisadi somorosi asagidaki
imkanlar hesabina tomin edils bilar:

- logistika harakatinin biitun halgslorinds mal ehtiyatlarini azaltmag;

- mallarin logistik halgolordon kegma vaxtint minimuma endirmok ;

- nogliyyat xarclorini asagi salmagq;

- ol amayi masraflorini vo uygun yiikloms - bosaltma omaliyyatlari ilo olagodar xarclori
ixtisar etmak.

Qeyd etmok lazimdir ki, mohsullarin harakatinin butiin marhalalorinds mal ehtiyatlarinin
ixtisar edilmasi hesabina iqtisadi somaranin xeyli yiksalmasina nail olmag mimkindur.

Avropa Sonaye assosiasiyasimnin molumatina goro, material aximmin (horakatinin)
monitorinqi material ehtiyatlarinin  30-70 faiz azalmasini tomin edir. ABS sonaye
assosiasiyasinin todqiqatlarina gora iso ehtiyatlarin asagi diismoasi 30-50 faiz arasinda bas verir
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Xarici monbalar mal ehtiyatlarinin optimallagsmasinin yiiksok shomiyysto malik olmasini
asagidaki kimi izah edirlar:

- Logistika xarclorinin iimumi qurulusunda mal ehtiyatlariin sorfi 50 faizdon gox toskil
edir. Buraya idaroetmo aparat1 xarclari, hamginin mal itkisi vo s. aiddir;

- Musassisanin dovriyys kapitalinin boyiik hissasi vo ya bitin aktivlorinin 10 faizdon
50- faizo godori bir qayda olaraq, mal ehtiyatlarindan konarda qalir;

- istehsalda mal ehtiyatlarinin miqdar1 tizro masraflor xarclorin idmumi hacminin 25-30
faizo godoarini toskil edir [2].

2017-ci il yanvarin 30-da “Azorbaycan Respublikasi regionlarinin 2014-2018-ci illords
sosial-igtisadi inkisafi D&vlot Proqrami”nin icrasinin iigiincii ilinin yekunlarina hasr olunan
konfransda Azorbaycan Prezidenti 1.Oliyevin qarsiya qoydugu vozifolorin ardicil hoyata
kecirilmasi 6lkamizin davamli inkisafin1 tomin edacokdir. Bu vazifalorin yerina yetirilmasinda
sahibkarhigin inkisafi vo regionlarda logistika vo ticaraot markoazlorinin yaradilmasi xiisusi
ohomiyyat kash edir.

Umumiyyatls, belo naticoys golmaok olar ki, “Dévlet Programi” vo “Strateji Yol
Xaritasi”nin taloblarina uygun olaraq, 6lkads logistik proseslorin istirak¢ilarinin razilagdirilmis
foaliyyatinin yiiksok daracasi, mal gdndarmalarin etibarliliginin yiikksalmasi, ehtiyatlarin somorali
bolglsi va digar sabablor hesabina ehtiyatlarin hocmini azaltmaq miimkiin olacaqdir.

Logistika xidmatinin dlzgun teskilindon alds edilon somaranin artirilmasinin digar yolu
logistika holgalorindon mallarin kegmo vaxtinin ixtisar edilmoasidir.

Hazirda diinya tacriibasinds mallarin saxlanmasina, istehsal amaliyyatlar1 vo dasinmasina
ayrilan vaxtin imumi mosraflorindo amok mohsulunun xiisusi hazirlanmasina vaxt sorfi orta
hesabla 2-dan 5 faizodok togkil edir [2].

Belaliklo, geyd edilonlori Umumilosdirarok belo naticoys golmok olar ki, mallarin
ddvretms vaxtinin 95 faizdon yuxarisi logistika omoaliyyatlarinin payma disiir. Bu gdstoricinin
azaldilmas1 kapitalin dovretmosinin siirotlonmasine uygun olaraq, vaxt vahidi orzindo alinan
monfaatin artirllmasina vo mohsulun maya doyoarinin asagi diismosine imkan verir.

Mal harokati prosesinds logistikanin totbigindon olds edilon igtisadi Somaronin artirilmasi
yollarindan biri do dagima omoliyyatlarinda nogliyyat xarclorinin agsagi salinmasidir.

Bunun 0c¢lin nogliyyatin horokot marsrutu optimallasdirilir, onun horokot grafiki
razilagdirilir, bos naqliyyat yiiriisii vo bosdayanma hallar1 azaldilir vo nagliyyatdan istifadonin
digor goOstoricilori yaxsilagdirilir. Mal harokotinds logistika xidmatinin rolu, hamginin
material6tirici sistemin foaliyyatinin bir ¢ox digar gostaricilorinin yaxsilasdirilmasi igiin sorait
yaradir.

Belalikla, logistikanin tatbigindon mocmuu iqtisadi somoars bir gayda olaraq, yuxarida
geyd edilon gostaricilorin yaxsilagdirilmasindan alinan samaroni yiksaldir. Bu logistik toskilati
sistemin hacmini “logistikanin alt1 qaydasi” adlanan (mohsul — zaruri mohsul; keyfiyyot — tolob
olunan keyfiyyat; komiyyat — tolob olunan migdarda; vaxt — lazim olan vaxtda gatdirilma; yer —
lazim olan yera; masroflor — minimum masroflorla) integrativ keyfiyyotin vo ya xassanin
yaranmasi ilo izah edilir. Aparilmig todgiqatlar tosdiq edir ki, agor bu alt1 sort yerina yetirilirso,
yani lazim olan mahsul, talob olunan keyfiyyoatdo, lazim olan miqdarda, lazim olan vaxtda, tolob
olunan yera minimum xarclorlo catdirilirsa, onda logistika faaliyyati 6z magsadine nail olmus
hesab edilir.

Umumiyyatlo, bu sahs (izro xarici vo 6lko alimlorinin arasdirilmalaria osaslanarag, belo
gonasta golmok olar Ki, logistika xidmatinin toskilinin asas istigamatlorindon biri  Kimi
mohsullarin  daginmasi (noqliyyat), saxlanmasi (anbar tosorriifati), qablasdirilmasi (tara



tosarriifatr) vo digor mosalalarin somarali halli mal harokati sisteminds mihim shomiyyatos
malikdir.

Apardigimiz tohlillora gors, Olkonin istehlak bazarinda mal harokatinin, o cumladan
mohsullarin istehsalgilardan istehlak¢ilara minimum xorclo, itkisiz, maksimum monfaatlo
somorali ¢atdirilmasinda marketing logistikas1 xidmatinin torkib hissasi olan Azarbaycanin
nogliyyat sektorunda yiik dasinmasinin hacmi 2015-ci ildo 2010-cu illo miigayisads 13,3 faiz
artarag, 222,6 min. tona catmisdir.

2015-ci ildo masgul ohalinin 4,2 faizi vo muzdla isloyan is¢ilorin 4,9 faizi nagliyyat vo
anbar tosarriifati sahasinds foaliyyat gostoran 28 mindan ¢ox kigik sahibkarliq subyektloarinds va
71 xarici va birge miossisalords galismislar.

Nozoro almaq lazimdir ki, 2015-ci ildo Azorbaycanda Umumi Daxili Mohsulda geyri-
dovilst nogliyyat vo anbar tosorriifatinin payr 2010-cu ildoki 75,3 faizdon 81,7 faizodok
ylksalmisgdir.

Dovlot Statistika Komitasinin (DSK) molumatina asason 2014-ci ilds nagliyyat vo anbar
tosorriifatinda ehtiyatlarin hocmi (Umumi olavo doyor) 2984,3 min. manat, istifado (emok
Odonislori) 681,4 min. manat, istehsala digar vergilor 12 min. manat, tmumi manfaat 2290,9 min.
manat, onlardan osas fondlarin istehlaki 576,3 mln. manat, xalis monfost (xalis qarisiq galirlar)
iso 1714,6 min. manat toskil etmisdir.

Azaorbaycanda logistika xidmotinin aparici sahasi kimi nogliyyat vo anbar tosarriifatinda
osas fondlarmm hacmi balans doyori ilo 2010-cu ilo nisboton 2015-ci ilds togribon 1,8 dofs
artmigdir.

Tokco 2015-ci ildo respublika lzro osas kapitala yonoldilmis vosaitlordon istifadanin
Umumi mablaginda nagliyyat vo anbar tosorriifatinin xiisusi ¢okisi 13,8 faiz toskil etmisdir.
Bununla yanasi, hamin sahads osas fondlarin istifadoys verilmosi 2014-ci ildoki 1402,6 min.
manatdan 933,3 min. manatadok azalmisdir.

Nogliyyat vo anbar tesorriifatinin inkisafinda osas kapitala yonoldilmis daxili vosaitlor
2014-ci ildaki 2127,4 min. manatdan 1824,6 mln. manata enmis, xarici vasaitlorin hacmi yalniz
2015-ci ildo 375,3 miIn. manat olmusdur. Goériindilyi kimi, son illor 6lkemizds logistika
xidmatinin yaxsilagdirtlmasi vo tokmillosdirilmasi istigamatinds boylk layiholor hoyata kegirilir.
Biitiin bunlar istehlak bazarinda mohsulun maya doayarinin va parakonds giymatinin asagi
diismasino xeyli tasir gostorir.

Qeyd etmok lazimdir ki, logistika, asason, nagliyyat — ekspedisiya vo tochizat — satis
xidmatinds istehlakgilarin talobatinin 6danilmasi magsadilo muassisa daxilinds va xarici muhitda
mohsullarin fiziki yerdoyismasi Uzro vozifalorin halli G¢lin potensial imkanlardan somorali
istifadoni nazords tutan material, informasiya va digor axinlarin idara edilmasi ilo masguldur.

Logistika konsepsiyasina sonaye Vo ticarot menecmenti torofindon gostorilon xususi
digget, asason, onunla sortlonir ki, burada funksiya kompleksinin (tochizat, istehsal, bolgu vo
satis) balansi vo somaraliliyino daha ¢ox diqgat yetirilir.

Yuxarida gostarilon kompleks funksiyalardan har hansi birinds yol verilmis négsan biitiin
istehsal — tosarrifat sisteminin pozulmasina sobab ola bilar.

Logistika xidmati miiassisada digar foaliyyat novlori ilo six alagods hayata kegirilir.

Muoassisads funksional planlasdirmaya logistik yanagma xiisusi logistika xidmatinin
yaradilmasimi nozords tutur ki, bu da, 6z ndvbssinds, mal godndaranlorlo migavilo
munasibatlorinden baslayaraq, hazir mohsulun alicilara ¢atdirilmasinadok olan material aximini
idars etmolidir.

Muassisanin logistika va marketing xidmatinin qarsihiqh faaliyyati



Qeyd etmok lazimdir ki, logistika vo marketing mahiyyatco magsad va vazifalorino gors,
vahid prosesin — istehlakgilarin tolobatinin 6donilmasini vo eyni zamanda six inteqrasiya
olunmus istehsal va tosarrifat foaliyyatinin mustagil istigamatlorini 6zunds birlosdirir.

Sahibkarlar muassisonin idara edilmoasi ¢ln marketing vo logistika konsepsiyasinin
bir-birindan asili olmayan ayri-ayri konsepsiyalarindan istifads edo bilarlor.

Eyni zamanda har iki konsepsiyadan somorali istifado etmoklo daha yaxsi natico aldo
etmok olar. Marketingin mahiyyati mdvcud taloba yOnolmis istehsalin idars edilmasi, bazara mal
yeridilmasi vo mahsulun samarali satisindan ibaratdir.

Logistikanin miihiim funksiyalarindan biri istehlak¢ilarin maddi-texniki tominatidir.
Istehlakgilarin taloblori yalniz istehsalin xammala, materiala vo yiilksokkeyfiyyatli momulatlara
tolobatinin 6danilmasi deyil, ham do moacmuu moasraflorinin minimum soviyyassinds logistika
xarakterli xidmatlorini doqiq, vaxtinda vo alverisli giymatlorlo tomin etmokdoan ibaratdir. Bu
toloblorin dolgun yerino yetirilmasi vo istehlakgr motivasiyasinin 6danilmasi Ugln aktiv
marketing foaliyyati lazimdir.

Ogor logistika xidmati masalalari holl edilmazsa, onda mallarin bazara samarali
yeridilmasinin hoyata kecirilmasi miimkiin deyil. Miiasir marketinq konsepsiyast 4 asas
kompleks funksiyaya bolunir:

- mohsul ¢esidlorinin hazirlanmasi vo planlagdirilmast;
- informasiya axininin idars edilmasi;

- mal harakati va satiginin toskili;

- reklam vo satisin hovaslondirilmasi.

Yuxarida gqeyd edilon funksiyalarin reallasmasinin tohlili gostorir ki, bunlar logistika
xidmatinin istiraki olmadan tam vo Somarali yerina yetirilo bilmoz.

Marketing vo logistikadan istehsalin bazar istigamoti vasitosi kimi bir-birindon ayrica
deyil, mixtolif kombinasiyalarda istifado edilir. Bolgli vo ya marketing logistikasi sistemi
firmanin satis foaliyyatinin logistikalagsmasi yolu ilo formalasir.

Marketing logistikas1 bazara magsadyonli tasiri tomin edoan bitun foaliyyati ohato edir.
Onun baglica vozifosi, hom do mohsullarin istehsaldan istehlaka fiziki bolgiisiine yonalmisdir.
Basqa sozlo, marketing logistikast miiassisonin mustaqil, aktiv vasitasidir.

Marketinq logistikas1 — istehlakgilarin ehtiyaclarinin daha effektli 6donilmasi mogsadilo
xammal, material vo hazir moahsullarin istehsal yerindon istehlakgilara ¢atdirilmasimadok olan
omaliyyatlarin planlagdirilmasi, operativ idars edilmosi vo nozaratin togkili proseslorinin
mocmusu kimi do basa diisiilo bilor. Bu, homin sahads ideya vo texnologiyalarin birliyino
asaslanmagla hom do rogabat Ustlinllyuniin tominatinin giiclii vasitasine gevrilir.

Marketinq logistikasinda miiasir informasiya texnologiyalari, kompiiter, kassa terminali,
mallarin vahid kodlasdirilmasi, mallarin dasinmasina nozarst sistemi, informasiyanin elektron
mubadilasi va s. mithiim rol oynayir.

Xarici Olks iqtisadg1 miitoxassislorinin fikrinco, marketing logistikasina sorf edilon
mosraflor hazir mohsulun maya doayarinin 30-40 faizo godarini toskil edir [3].

Logistika sahasindo moshur Amerika miitoxassisi C.C.Bauersoks logistika strategiyasini
4 5sas istigamato bolmiisdiir:

minimum Umumi xarclar;

istehlakg¢ilara xidmatin maksimum soviyyasi;
monfootin qisamiiddatli maksimallagmasi;
ragiblor qarsisinda maksimum istiinliik.



Goriindiiyti kimi, bu strategiyalarin har biri Xarc vo xidmotdon ibarat 2 osas komponenti
oks etdirir. Odur ki, firmanin rohbari strategiyanin se¢ilmoasi haqqinda qgorar gobul edorkon
nozarda tutulan sistemin xarclorini istehlakgilara xidmat Saviyyasi ilo mugayiss edir.

Marketinq logistikasimn son moaqsadi — istehlakgilarin ehtiyaclar1 va talablarinin
0danilmasi vo bu asasda monfaat aldo etmokdan, asas vazifalari isa istehlakgilar {igiin mallarin
maksimum dayarliliyini tomin etmok mogsadilo bolgii kanali istirakgilarinin - saylarinin
koordinasiyasindan ibaratdir.

Marketing logistikasinin asas funksiyalarina, adston, sifariglorin islonmasi, moahsullarin
saxlanmasi, mal ehtiyatlarinin idars edilmasi, dasima va s. aid edilir.

Bozi muasir mditoxassislor marketing logistikasin1 yalniz istehlak vo talob olunan
mohsullarin istehlakgilara ¢atdirilmasinadok olan proseslorlo alagslondirirlor. Lakin marketing
logistikasinin baslica mahiyyati genis monada tochizat¢ilarin, malgondaranlarin, istehsal¢ilarin,
marketologlarin vo mal harokatinin digar istirak¢ilarinin, o ciimlodon istehlakgilarin faaliyyatini
alagolondirmokdan ibarstdir.

Belaliklo, marketing logistikasi resurslarin vo mohsullarin yerdoyigsmasinin optimal
marsrutunun miioyyon edilmasi, vaxt itkisinin yaranma morkozlorinin askar edilmosi, mallarin
keyfiyyati, qablasdirilmasi, dizayn va S. verilon standart talablorin hazirlanmasi kimi masalalori
holl edir.

Istehlak bazarmin marketing logistikas1 sistemindo VasitoGi tosorriifat strukturlari —
topdan va parakandas ticarat mithiim rol oynayir.

Topdan ticarat korporativ istifado vo ya tokrar satis ti¢iin mallarin vo Xidmatin satisi ila
oslagodar butun faaliyyst névloridir.

O, marketing ndqteyi-nozarindan bir sira spesifik xiisusiyyatlori yerino yetirir:

- marketinq strategiyasinin yerina Yetirilmosini tomin edir vo mal gondaranlors
(istehlakgilara) parakeanda va ya son istehlak¢ilara yardim edir;

- istehsalgilara istehlakgilarla minimum kontaktla yerlords 6z mallarini1 satmaga imkan
Verir;

- istehlakgilarin taloblarins uygun olaraq, ticarat ¢esidini formalasdirir;

- ticarot personalinin (heyatinin) hazirlanmasini tomin edir;

- saxlama va tochizat ti¢iin maddi bazan1 tomin edir vo s.

Marketing noqteyi-nozardon poarakonds ticarat son istehlak¢ilara mallarin vo Xidmatin
satis1 ilo olagodar sahibkarliq faaliyyatidir. Onun mogsadi alicilarin tolobatinin bilavasito
Odonilmasi vo bu osasda monfoot oldo edilmosi iiglin mallarin va Xidmatin satigin1 tomin
etmakdon ibaratdir.

Ticarot firmasi tiglin logistikanin rolu, asasan, ondan ibaratdir ki, o mallarin topdan
satinaligini, bolgisiinii, dasima, saxlama vo satisinin alagalondirilmasi masalalorini hall edir.
Logistika hamginin ticarot firmalarinin foaliyysti prosesinds yaranan omtos-maliyys axinlarinin
ucotu va optimallagmasini toamin edir.

Marketinq logistikasi: taskil, planlasdirma, nazarst

Qlobal igtisadi maliyys bohran1 va rogabat soraitinds bir ¢ox firma va sirkatlor marketing
logistikasinin funksional alamat izra toskilini zoruri hesab edirlor. Bu halda bels fikir yaranir ki,
marketing vo satis amoliyyatlar arasinda o qodor do ¢ox forq yoxdur. Lakin o bolgii kanalinin
idaro edilmosi vasitosi kimi toqdim edilon mallarin vo xidmatin yiksok doayarliliyinin
saxlanmasinda marketing vo logistika funksiyalarinin inteqrasiyasinda comlonmisdir.



Logistikanin funksional toskili 6z inkisafinda ii¢ asas moarhaladon kegmisdir.

Birinci marhalads, logistik funksiya firmanin faaliyystinin 3 osas sferasinda
boliinmiisdiir: maliyyo, istehsal, marketing. Bununla yanasi, marketinq c¢orgivasindo fiziki
bolgiiniin  xiisusi funksiyasi bas verir. Azarbaycanin bir ¢ox sirkotlorinds fiziki bo6lgi
funksiyasina, adaton, satis aid edilir. Buradan belo anlasilir ki, marketing vo satis amoliyyatlari
arasinda ¢ox da boyiik farq movcud deyil.

fkinci moarhalada, fiziki bolgiiniin ayrica — xiisusi funksiyas1 miistoqil istigamotdo bas
verir. Bu halda marketinq hazir mohsulun satisinin prognozlasdirilmasini hoayata kegcirir, bitin
digar funksiyalar fiziki bolguyos aiddir.

Qeyd etmok lazimdir ki, fiziki bolgliniin bu morhalosi maliyyslosmo, istehsal va
marketinglo yanasi 6z tosdiqini almisdir.

Logistikanin togkilinin ikinci marhalasi ¢ox halda inteqrasiya olunmus logistika {igiin
xarakterikdir. Bu daha inkisaf etmis vo bazarin taloblorino cavab veran marholadir. Uglincii
marhala gorarlarin gobulunun strateji vo amoliyyat soviyyasins bolinir. Strateji saviyyado qorari
logistika Uzra direktor gobul edir.

Umumi planlasdirma va nozarat, toskilatin yiiksok (ali) seviyyasinda hoyata kegirilir va
logistikanin inteqrasiyasina yardim edir. ©Omoliyyat soviyyasi logistik yardimi, omaliyyat1 va
logistik resurslarin planlasdirilmasini 6ziinds birlogdirir.

Marketinq logistikasinin planlasdirilmasi

Marketing  logistikasinin ~ planlagdirilmast  marketing  kanalinin  faaliyyatinin
planlagdirilmasinin  ayrilmaz hissosidir. Bazara vo istehlakgilara xidmat keyfiyyatinin
yaxsilagdirilmasina yonoalmis planlagdirma logistika noqteyi-nazardan talabin va fiziki bélgunin
prognozlasdirilmasini, axin proqraminin tortibi vo ayrilan vesaitin mioyyon edilmasi, anbar,
nagliyyat va digar amaliyyatlarin tadqgiqi kimi vazifalorin hallini nazards tutur.

Marketinq logistikasinda nazarat

Marketing logistikasinda nozarst Ugln foaliyystin daxili vo xarici gostoricilori tzro
giymatlandirmas sistemi tatbiq edilir.

Amerika vo Avropa alimlori xarici firmalarin tocriibasinds istifado edilon logistika
xarclori, logistika xidmoti, logistik mohsuldarliq, logistika aktivlorinin idaro edilmosi vo
keyfiyyat kimi gostoricilori toklif edirlor [4].

Qeyd etmok lazimdir ki, halo son dovrlorodok satis siyasoti kimi marketing
logistikasinin rolu uzun miiddot ohomiyyat kosb etmomisdir. Belo fikir formalasmisdir ki,
mallarin istehsal bolgiisii marketingin digor vasitolorindoan istifads noticosinds alinmus sifariglorin
islonmoasi ilo olagodar yalniz komokgi funksiyadan ibaratdir.

Nozoro almaq lazimdir ki, logistika mal horokati proseslorinin torkib hissssidir. Mal
horokoti mallarin istehsalgilardan istehlak¢iya fiziki yerdoyismosinin hoyata kegirilmosi vo
nozarat izro planlagdirma foaliyyatidir. Bu xidmatin asas xarclorine (70 faizdon ¢oxu) dasima vo
anbarlagdirma (saxlama) xorclori daxildir [4]. Mal harokati sisteminin tokmillogdirilmasi
hesabina alava istehlakgilar colb etmokls daha yaxsi xidmaot vo asagi qiymaot toklif etmok olar.

Belaliklo, logistika xidmoti, 0 ciimlodon istehlak bazarinda marketing logistikasinin
optimal taskili vo onun somaraliliyinin yiksaldilmasi son istehlak¢iya mallarin minimum xarclo
catdirilmasina va istehsalginin monfoostinin artirilmasina imkan verar.



Natica

Apardigimiz aragdirmalara gors, mallarin dasinmasi, saxlanmasi vo son naticads
istehlak¢iya catdirilmasinadok olan prosesds itkilor onlarin dayarinin 50 faizinadok hissasini
toskil edir.

Mohsulun son giymatinds logistika xarclarinin xtsusi ¢akisinin ylksak olmasi sahibkarliq
soraitinds dOvlots va sahibkara boyuk ziyan vurur.

Logistikanin tatbigindon oldo edilon iqgtisadi samoranin ylksaldilmasi Ugiin nagliyyat,
anbar, tara tosorrifati tokmillosdirilmali vo Strateji Yol Xaritosinin hoyata kegirilmosi
stiratlondirilmalidir.

Olkado logistika va ticarstin inkisafi iiciin marketing logistikasinin mahiyyeti vo totbigi
imkanlar1 nozors alinmalidir.

Logistika vo marketing xidmati qarsiliqli alagads todqiq edilmalidir.

Mallarin istehsaldan istehlakg¢iya ¢atdirilmasinadok olan proseslorin optimallasmasi, yeni
texnologiyalarin totbigi vo logistika xidmotinin mdasir taloblors uygun olaraq toskili vo
planlasdirilmasi reallasmalidir.

Istor istehsala yonaldilon xammal vo materiallarin, istorsa do hazir mohsulun istehlakgiya
catdirilmas1 vaxti bas veran itkilor vo somorssiz yiikdagimalar bu xidmotin optimal toskili
naticasinds aradan qaldirilmalidir.

Marketing logistikasinin totbiginds son magsad istehlakgilarin ehtiyaclari va tolobatlarini
minimum xarclorls maksimum samorasini toamin etmokdir.

Tahir Siikiirov
Istehlak bazarinda marketinq logistikasinin rolu va samarsliliyi
Xulasa

Mogalads “Azarbaycan Respublikasinin milli iqgtisadiyyat perspektivi lizra Strateji Yol
Xaritosi’nin  toloblorino uygun olaraq, 6lkodo logistika xidmotinin rolu, ohomiyysti vo
somaraliliyinin yiiksaldilmasinin bazi strateji masalalorina baxilmisdir.

Istehlak bazarinda marketing logistikasmin somorali toskili istiqamotlori vo mallarin
dasgimmasi vo saxlanmasi ilo olagodar logistik Xarclorin asagi salinmasi yollar1 miiayyan
edilmisdir.

Magalods hamginin istehlak bazarinda marketinq logistikasinin mahiyyati vo mal horokati
prosesinds onun rolu va somoaraliliyi nazari-praktiki cohatdon todqiq edilmisdir.
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3(PEKTUBHOCTh JIOTUCTUYECKOW CIYKOBI CTpaHbl B COOTBETCTBHM C TpeOOBaHUSIMHU
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Tahir Shukurov
The efficiency and role of the marketing logistics in the consumer market
Summary

The article considers some strategic issues such as the role of logistic service in the
country, its efficiency and importance according to demands of “Strategic Road Map on the
perspectives of national economy of the Republic of Azerbaijan”.

Main directions of effective organization of marketing logistics in consumer market and
ways of decreasing of logistic expenses related with transportation and storage of goods have
been defined here.

The article also analyses the essence of marketing logistics, its efficiency and role in the
process of merchandise flow by the theoretical-practical aspect.
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